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El branding es una herramienta
estratégica para el proceso de
creacion y gestion de una marca.
Es el complemento del marketing,
la identidad corporativa y la
publicidad.

En este curso conoceras los conceptos relevantes para
entender el branding y sus beneficios. Aprende a
evaluar y determinar estrategias que permitan
desarrollar marcas de valor. Ademas, conoce como
aplicarlo en los diferentes entornos del mercado actual.

Emprendedores empresariales que definen la estrategia de marketing y comercial de una empresa.

Diri -
gido

Ejecutivos de areas de marketing y de areas comerciales, jefes de marca, producto o categoria que
estén interesados en desarrollar cimientos para una evolucién estratégica de marca agregandole valor.

LOg ros de a pren d izaj e Al finalizar el curso, el participante sera capaz de:

J + Conocer y desarrollar conceptos relevantes para entender el branding y sus beneficios
para una organizacion.

+ Evaluar y determinar las estrategias que permiten desarrollar marcas de valor.

* Aplicar el branding en los diferentes entornos del mercado actual.

(=) Datos generales & Certificacion

cccey  Inicio

X 28 de febrero

Duracion
6 sesiones

B
o

Horario
Martes y jueves

de 7:00 p.m. a 10:00 p.m. Certificado emitido por el

Programa de Extension Universitaria

Modalidad Online de la Universidad Le Cordon Bleu

Clases sincronicas

P

Inversion

Precio regular: S/900
Promocidn (30% dscto.)*: S/630

@

(*) Promocion con cupos limitados.

Requisitos técnicos minimos y recomendados:
Conexion Internet Casa: Minimo: 15 Mbps.
Recomendable >= 30 Mbps

Conexion internet movil: 3G como minimo.

Sesion Introduccién al Branding Sesion ldentidad de Marca

Plan de estudios

Sesion

En esta unidad se aprenderan los conceptos y
la importancia de la marca, atributos,
importancia. El término Branding, y la ciencia
que existe detras de esta practica, asi como el
valor de la marca. Conciencia de marca,
experiencia de marca y éxito de una marca.

Gestion Estratégica de Marcas

Se analizara el modelo de negocio, asi
como el publico objetivo y el consumidor
ideal. El posicionamiento también sera
clave, asi como los factores que influyen en
este proceso de éxito. Tipos de
posicionamiento.

Comunicaciones Integradas de Marca

Se aplicaran estrategias de Publicidad y
Promociobn de ventas, asi como la
importancia de las Relaciones Publicas.
Publicity. Marketing directo. Y la Publicidad
poco transparente.

Nota Importante

I La Universidad Le Cordon Bleu Pert se reserva el derecho de reprogramar o cancelar los cursos que no cuenten con el nimero minimo de inscritos establecidos por la institucion.

Sesion

©

Se creara y desarrollara la identidad de marca, lo que
implica la construccion del ADN de la marca. El
planeamiento de Branding. Imagen de marca.
Propuesta de valor. Los Insights que seran la pieza clave
para desarrollar nuestra propuesta con nuestro target.

Diseno y Arquitectura de Marcas

Se disenara la gestion de marca, personalidad de la
marca. Arquitectura de marca. Estrategia de marcas.
Asi como la estrategia de promocion, y como influye
en el posicionamiento. Comunicacion eficaz.

El Branding en sus Diferentes Entornos

Aplicaciones de Marketing relacional. Tendencias del
Branding. La marca y el entorno. Personal Branding.
Marketing digital.

I Se reserva el derecho de modificar la plana docente de acuerdo a disponibilidad o cambios en el programa.

I Los tramites de retiro o cambio solo se realizan hasta 10 dias antes del inicio de clases. Caso contrario debera asumir la penalizacion correspondiente. El pago realizado no esté sujeto

a devolucién ni transferencia, el retiro no modifica el monto comprometido a pagar. El retiro es sélo académico y no econdmico.
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